Слайд №1
Виступ директора Департаменту масових комунікацій Харківської обласної державної адміністрації Маренич В.М.  на засіданні колегії Держкомтелерадіо з питання  «Про стан інформаційного простору Харківської області»

Шановний  Олександре В’ячеславовичу!
Шановні члени колегії Держкомтелерадіо України!

Пропонуючи громадянському суспільству стратегію  розвитку Української держави, Президент України В.Ф. Янукович неодноразово підкреслював: важливою складовою процесу модернізації України, перетворення її в державу ХХІ сторіччя  є ефективна інформаційна політика. Для Харківщини, яка є активним учасником соціально-економічних перетворень в Україні, ефективне використання інформаційного потенціалу регіону є завданням надзвичайної ваги. 
Слайд №2 
Що собою представляє інформаційний простір Харківщини сьогодні?  

120 телерадіокомпаній формують телерадіопростір області. Це 50 загальнонаціональних та  регіональних і 70 місцевих телерадіокомпаній.
Слайд№3   Станом на 01 жовтня 2013 року у м. Харкові та Харківській області зареєстровано 743 друковані засоби масової інформації. В основному це газети (595) та журнали (126). Маємо  також по кілька збірників,  бюлетенів, довідників тощо.
Слайд №4  В області здійснюється випуск 29 комунальних газет загальним накладом 93,7 тисячі примірників. Найбільш рейтинговою з них є газета «Слобідський край» - друкований орган Харківської обласної ради та Харківської обласної державної адміністрації.
 Область, в основному, звичайно ж, місто Харків є потужним центром видавничої діяльності. До Державного реєстру видавців, виготівників та розповсюджувачів видавничої продукції внесено 700 суб’єктів видавничої справи. Найпотужніші видавництва - товариства з обмеженою відповідальністю «Фоліо», «Золоті сторінки», «Ранок», «Фактор-друк» та поліграфічне товариство «Колорит».  

Третій рік поспіль в області реалізується Програма розвитку інформаційного простору в Харківській області на 2011 - 2015 роки, яка була розроблена з ініціативи Департаменту масових комунікацій ( на той час управління у справах преси та інформації). Програма визначила головні напрямки інформаційної політики на Харківщині і запропонувала чіткий  механізм взаємодії органів влади та населення, забезпечуючи прозоре, об’єктивне, всебічне інформування територіальної громади області про діяльність  вищих та місцевих органів влади, акцентуючи увагу на пріоритетних напрямках державної політики. 

Реалізація заходів Програми передбачає фінансування в сумі 30829,5 тис. грн. Протягом 2011-2012 років з обласного бюджету виділено 4007,9 тис. грн.
Слайд №5   На виконання доручення Президента України щодо створення належних умов для діяльності журналістів в обласній державній адміністрації за рахунок позабюджетних коштів обладнано прес-центр із сучасним мультимедійним обладнанням на 42 місця. 

Слайд №6  Департамент масових комунікацій постійно дбає про підвищення професійного рівня працівників регіональних і місцевих ЗМІ. У 2013 році із залученням фахівців з м. Києва організовано  семінар для працівників Інтернет видань області, майстер-клас з операторської майстерності для електронних ЗМІ області, семінар-практикум із сучасного дизайну та верстки газет для верстальників районних комунальних ЗМІ, семінар  щодо перспектив розвитку цифрового телевізійного мовлення  в області для керівництва регіональної і місцевих телерадіокомпаній. 
З ініціативи обласної державної адміністрації створено Клуб редакторів комунальних друкованих видань - дискусійний майданчик для обміну досвідом та організації співпраці.
Третій рік при Департаменті працює Школа юного журналіста, яка має на меті ознайомити старшокласників області, які мріють про журналістику, з азами цієї професії.
Більш детально зупинимося на кожній із складових інформаційного простору Харківщини. 

Слайд № 7      ТЕЛЕБАЧЕННЯ



У Харківській області на підставі ліцензій Національної ради України з питань телебачення і радіомовлення здійснюють діяльність 26 телекомпаній з юридичною адресою на території Харківської області. З них:



за формою власності:

-  1 державна  (Харківська ОДТРК);

- 2 комунальні;

- 23 приватні;



Слайд №8  за  способом розповсюдження сигналу:

- ефірне аналогове та цифрове мовлення  - 18;

- мовлення у кабельних мережах  - 8;


Слайд №9
за  сферою розповсюдження:

- 1 регіональна (в межах області) - Харківська ОДТРК;
- 25 місцевих. 
Слайд№10 Коротко охарактеризую діяльність кожної телекомпанії.  
Харківська ОДТРК здійснює аналогове та цифрове ефірне мовлення і охоплює  сигналом 85% території області. Програмами ХОД ТРК охоплено 90 відсотків населення Харківщини. В аналоговому  форматі ОДТРК здійснює мовлення 18 годин на добу, у цифровому - 24 години на добу. 
Частка програм власного виробництва телекомпанії  складає 45,1 %; мінімальна частка національного аудіовізуального продукту (в тому числі власного виробництва) - 100%; інформаційно-аналітичні і публіцистичні передачі - 30%; культурно-мистецькі передачі - 13%; науково-просвітницькі передачі - 9%; музично - розважальні  - 6%; дитячі передачі - 13%;  фільмопоказ - 17%.


Обласна державна телерадіокомпанія  - основний виробник програм про пріоритетні напрямки державної політики та зміст впроваджуваних в Україні соціально-економічних реформ. Завдяки оптоволоконному зв’язку в режимі он-лайн транслюються сесії  обласної ради, засідання колегії обласної державної адміністрації та регіонального Комітету з економічних реформ, а прес-конференції, наради, круглі столи із прес-центру обласної державної адміністрації -  без виїзду ПТВС.

Реалізуються спільні інформаційні проекти обласної державної адміністрації та ОДТРК. Керівництво області  є постійним учасником телепрограм «Тема тижня», «Лабіринт», «Харків-live», «Час влади», «На варті закону», «Тижневик реформ». 

ПрАТ «РТК «Тоніс-Центр» здійснює мовлення 18 годин на добу в аналоговому та 24 години  на добу  мовлення  у цифровому форматі. Це перша в Україні приватна телекомпанія і одна з найбільш популярних у нашому регіоні.

ТОВ «ТРК «Регіон» здійснює мовлення 6 годин на добу в аналоговому форматі. 

Назву телекомпанії, які здійснюють мовлення 24 години на добу в аналоговому форматі. Це ВАТ «ТК «Фаворіт ТВ», ПрАТ «ТРК «ФОРА», ТОВ «ТРК «СІМОН»,  ТОВ ТРК «S-ТЕТ».
         Дві компанії у м. Харкові -  ТОВ «ТК «АТН» та АТ ТРК «Право А/ТВК» припинили мовлення у зв’язку з тим,  що до цього часу власники та акціонери телеорганізацій не вирішили питання щодо права власності на телеканали та їх  управління.

Слайд №11
У районах області здійснюють діяльність 9 телекомпаній. Із них 7 здійснюють  мовлення 24 години на добу.  Це ТОВ «ТРК «Сігма»,  ТК «Омега»,  ТОВ «ТРК «Надія», ПП «ТРК «СІАТ», Куп’янська ТРК, ТРК Чугуївщини «Слобожанка», ТРК «Вектор». Остання здійснює мовлення у цифровому форматі, решта - в аналоговому.  ПП ТРК «Зміїв ТБ» здійснює мовлення 20 годин на добу в аналоговому формат, ВМП «Горизонт» здійснює мовлення 16 годин на добу в аналоговому та 24 години на добу у цифровому форматі. Частка програм власного виробництва  в районних телекомпаніях - від 6% (ПП ТРК «СІАТ») до 73% (ТРК «Вектор»).
Слайд №12 У Харківській області також здійснюють мовлення 8 телекомпаній у кабельних мережах, із них 3 телекомпанії в              м. Харкові, 5 - у районах області.

Слайд №13 Телевізійні програми також розповсюджують 26 провайдерів програмної послуги. Із них 6 - в м. Харкові та 20 - в районах області.
Прошу Вас звернути увагу на діаграму, що ілюструє  розподіл глядацької аудиторії області.  

Слайд №14 Слайд №15

Відсоток населення і території, що охоплені програмами телекомпаній Харківської області.

	№ 

п/п
	Назва  телеканалів
	Території, що охоплені

програмами

відповідних телеорганізацій
	Відсоток населення, що охоплене програмами відповідних телерадіоорганізацій

	1
	Харківська ОДТРК
	м. Харків та область


	90%

	2
	 ПрАТ «РТК «Тоніс-Центр»
	м. Харків та прилеглі райони
	72%

	3
	ТОВ «ТРК «Регіон»
	м. Харків та прилеглі райони: 

Дергачівський, Зміївський, 

Нововодолазький, Харківський, 

Чугуївський, м. Люботин
	68%

	4
	ВАТ «ТК «Фаворит ТВ»
	м. Харків та прилеглі райони
	68%

	5
	ПрАТ «ТРК «ФОРА»
	м. Харків 
	59%

	6
	ТОВ «ТРК «СІМОН»
	м. Харків та прилеглі райони
	63%

	7
	ТОВ «ТК «АТН»
	м. Харків
	мовлення відсутнє

	8
	 АТ «ТРК «Право А/ТВК»
	м. Харків, м.Зміїв
	мовлення відсутнє

	9
	ТОВ ТРК «S-ТЕТ»
	м. Харків
	53%

	10
	 ВМП «Горизонт
	м. Первомайський та Перво-майський район м. Лозова та прилеглі райони, смт. Кегичівка та прилеглі райони
	20%

	11
	ТОВ «ТРК «Сігма»
	м. Лозова
	3, 3%

	12
	ПП ТРК «Зміїв ТБ»
	м. Зміїв
	3 %

	13
	ТК «Омега»
	м. Красноград
	2,8%

	14
	ТОВ «ТРК «Надія»
	м. Первомайський
	1,7%

	15
	ПП «ТРК «СІАТ»
	м. Ізюм
	2,5%

	16
	Куп`янська ТРК
	м. Куп’янськ
	2%

	17
	ТРК Чугуївщини «Слобожанка»
	м. Чугуїв
	2,8%

	18
	ТРК «Вектор»
	м. Лозова та прилеглі райони
	11,5%

	
	
	
	


Слайд №16
РАДІОМОВЛЕННЯ

Радіомовний простір області представляють  27 радіоорганізацій, з яких:

  за формою власності:

- 1 державна (Харківська ОДТРК);

- 18  комунальних;
- 8 приватних;
     Слайд №17   за способом розповсюдження сигналу:

- 8 ефірних;

- 20 проводових;

Слайд №18
за сферою розповсюдження:

- 1 регіональна  (в межах області) - Харківська ОДТРК;

- 26 місцевих.
На екрані - діаграма, що ілюструє розподіл слухацької аудиторії області. 

Слайд №19   Слайд №20 Слайд №21 Слайд №22 Слайд №23
      Відсоток населення і території, що охоплені  програмами радіокомпаній.
	  № 

п/п
	Назва  телеканалів
	Території, що охоплені

програмами

відповідних радіоорганізацій
	Відсоток населення, що охоплене програмами відповідних радіоорганізацій

	Ефірні  радіокомпанії

	1
	Харківська ОДТРК
	м.Харків та Харківська область 
	100%

	2
	ТОВ «ТРК Радіо – Артіль»
	м.Харків
	53%

	3
	ТОВ «Радіо «Нова Хвиля» 
	м.Харків
	53%

	4
	ТОВ «ТРВК «Мастер»
	м.Харків та прилеглі райони
	68%

	5
	ТОВ «ТРК «Радіо 50»
	м. Харків, м. Люботин, 

м. Чугуїв  та райони: Дергачівський, Зміївський, Нововодолазький, Харківський, Чугуївський.
	68%

	6
	ТОВ «ТРК «Нота»
	м. Харків та Харківська область
	65%

	7
	ТОВ «ТРК «СІМОН.»
	м.Харків та прилеглі райони
	57%

	8
	ТОВ «ТЕРРА-МЕДІА»
	м.Лозова та район
	3,3%

	Проводові  радіокомпанії

	1
	Харківська ОДТРК 
	м. Харків та Харківська область
	19,3%

	2
	ТОВ «Радіо Слобожанщини»
	м. Харків та Харківський, Богодухівський, Зачепилівський, Коломацький райони
	15,4%

	3
	Комунальне підприємство Балаклійської районної ради  «Телерадіокомпанія «Оріана»
	м. Балаклія та Балаклійський район
	0,82%

	4
	Редакція Шевченківського районного радіомовлення 
	смт.Шевченкове та Шевченківській район
	0,23%

	5
	Редакція Вовчанського районного радіомовлення
	м.Вовчанськ та Вовчанський район
	0,32%

	6
	Лозівська радіокомпанія
	м.Лозова та Лозівський район
	0,71%

	7
	ТРК «Лозова» 
	м.Лозова та Лозівський район
	0,74%

	8
	Радіостудія «Вісті Первомайщини»
	м.Первомайський та Первомайський район
	0,28%

	9
	Чугуївська радіокомпанія
	м.Чугуїв
	0,67%

	10
	Ізюмська радіокомпанія «Радіо-Ізюм»
	м.Ізюм та Ізюмський район
	0,29%

	11
	Радіокомпанія Дворічанщини «Приоскілля» 
	смт.Дворічна та Дворічанський

район
	0,12%

	12
	Валківське районне радіо  
	м. Валки та Валківський район
	0,4%

	13
	Краснокутська радіокомпанія 
	смт Краснокутськ та Краснокутський район
	0,23%

	14
	Золочівське районне державне радіомовлення
	смт Золочів та Золочівський район
	0,1%

	15
	Близнюківське селищне радіо 
	смт Близнюки та Близнюківський район
	0,34%

	16
	Редакція газети «Радянський патріот» 
	смт Великий Бурлук та район
	0,21%

	17
	Куп’янська телерадіокомпанія
	м. Куп’янськ та Куп’янський район
	0,54%

	18
	ТРК Чугуївщини «Слобожанка»
	м. Чугуїв та Чугуївський район
	1,1%

	19
	 ТРК Красноградщини

«ЦЕНТР» 
	м. Красноград та Красноградський район
	0,19 %

	20
	Нововодолазька радіокомпанія
	смт Нова Водолага та Нововодолазький район
	0,21%


Як бачимо, територія області на 100% охоплена  радіопрограмами Харківської обласної державної радіокомпанії (позивні: «Говорить Харків»). Харківська ОДТРК мовить на першому каналі проводового мовлення (УР-1). Власне мовлення здійснюється у обсязі 15 годин 20 хвилин на тиждень. 

Слайд№24  Зупинюся на проблемах  мережі проводового мовлення. Останніми роками відбувається скорочення  кількості радіоточок. У 2010 р.  їх в області налічувалося 248 672 одиниці, станом на 1 жовтня 2013 року -  176 044. 
Слайд№25 Протягом 2010 - 2013 років  зменшилася кількість проводових радіокомпаній  з 27 до 20. 

В той же час майже п’ята частина населення області користується послугами проводового радіомовлення. Скорочення мережі позбавляє територіальні громади важливого джерела  місцевої інформації. Але це не турбує ПАТ «Укртелеком», якому належить проводова мережа. Підприємство не зацікавлене у її відновленні та підтриманні.  І це проблема не лише нашої області. Тому прошу вашого колективного звернення  до ПАТ «Укртелеком» щодо вирішення цього питання.   
Хочу проінформувати членів колегії Держкомтелерадіо України про взаємини обласної державної адміністрації та Національної ради України з питань телебачення і радіомовлення. Ми тісно співпрацюємо  в питаннях аналізу програмного наповнення ефірних теле- і радіокомпаній,  дотримання місцевими телерадіоорганізаціями вимог чинного законодавства, сприяння  подальшій розбудові цифрового телерадіомовлення. 

Постійна увага приділяється також   питанням дотримання законодавства 
про рекламу та вживання мов в інформаційній діяльності телерадіоорганізацій. В ефірі телерадіокомпаній Харківської області частка україномовних програм від загальної кількості програм становить в середньому 69 %, із 14 програм телевізійних новин  10  виходять українською мовою.

Ефірні телекомпанії області в інформаційній діяльності вживають переважно українську мову.  Телекомпанії, які здійснюють мовлення в кабельних мережах, використовують у своїх програмах 30% української мови. Провайдери програмної послуги транслюють телеканали, які здійснюють мовлення як українською, так і російською мовами.

Серед FM- радіомовників 75% українською здійснює мовлення ТОВ «Радіо «Нова хвиля»,  ТОВ «ТРК «Нота».  Решта - близько 25%. Інформаційна діяльність усіх проводових радіокомпаній здійснюється лише українською мовою. 

Протягом першого півріччя 2013 року представником Національної ради України з питань телебачення і радіомовлення не було застосовано санкцій до телерадіоорганізацій Харківської області.
Слайд№26 Тепер щодо перспективи впровадження цифрового мовлення.

На Харківщині розбудова цифрового мовлення відбувається відповідно до Плану розвитку національного телерадіоінформаційного простору України.  Передавачі цифрового ефірного наземного мовлення ТОВ «Зеонбуд» встановлені на вежах Харківського ОРТПЦ в 6 населених пунктах.  

Якщо до впровадження цифрового телебачення близько 45 % мешканців регіону приймали від  3-х до 6-ти телепрограм, то станом на 01.10.2013р. близько 90% населення регіону отримали можливість безкоштовно приймати у стандарті DVB-T2 цілодобово 32 телепрограми 4-х мультиплексів: МХ-1, МХ-2, МХ-3 (загальнонаціональні канали) та МХ-5 (загальнонаціональні та 4 регіональні і місцеві канали). 
Слайд №27
За результатами конкурсів на МХ-5 ліцензію на цифрове ефірне мовлення отримали  4 місцеві телекомпанії, а саме: Харківська ОДТРК в усіх місцях встановлення передавачів, ПрАТ РТК «ТОНІС-ЦЕНТР» (м. Харків),  ТРК «Вектор» (м. Лозова), ВМП «Горизонт» (м. Первомайський, м. Лозова, смт. Кегичівка). 

Важливою соціальною складовою процесу переходу на цифрове ефірне мовлення в регіоні є забезпечення населення телетюнерами. До Держкомтелерадіо України надійшло  69 575 заявок  жителів регіону. Мешканці області отримали 42 676 безкоштовних телетюнерів.
Керівництво області зацікавлене в тому, щоб кількість мовників у регіоні збільшувалася, і вживає  заходів щодо створення умов для поступового переходу місцевих каналів на цифрове мовлення. Організовано та проведено семінар-нараду для керівників місцевих та регіональних телерадіокомпаній з питання  переходу на цифрове мовлення з участю представника  Національної ради України з питань телебачення і радіомовлення, голови обласної організації Національної спілки журналістів України, фахівців з м. Києва.  
У зв’язку з тим, що не всі ефірні телерадіокомпанії  отримали ліцензії на цифрове мовлення і деякі райони опинилися в своєрідному інформаційному вакуумі, голова обласної державної адміністрації М.М. Добкін звернувся до Адміністрації Президента України, Національної ради України з питань телебачення і радіомовлення з проханням про сприяння  у проведенні конкурсу на отримання  частот цифрового мовлення.
Слайд№28 Проблемні питання, що потребують нагального вирішення в організації телерадіоінформаційного простору
По-перше, це недостатність покриття цифровим сигналом Краснокутського та частини Богодухівського районів. Розв’язання зазначеної проблеми можливе завдяки вивільненню цифрового обладнання у м. Краснограді (зону покриття забезпечує смт. Кегичівка). Перенесення цифрового обладнання з м. Краснограда в смт. Краснокутськ значно збільшить зону покриття області цифровим мовленням ХОДТРК. 

Кількість радіоточок  проводового мовлення постійно зменшується, що звужує можливість інформування населення з актуальних питань життя регіону, оперативного попередження у разі надзвичайних ситуацій.  (

Необхідно також  вирішити питання отримання обласним державним радіо FM-частоти. Обласне державне радіо (до речі, єдине в Україні, що не має FM-частоти)  не може конкурувати з    FM-мовниками. Це унеможливлює створення і просування  повноцінного інформаційного та рекламного продукту. 

Потребує технічного переоснащення ХОДТРК.  4-камерна пересувна телевізійна станція «Магнолія» 1983  року випуску не забезпечує жодного з існуючих параметрів цифрового телебачення. Зачекалися модернізації апаратно-студійні комплекси.                     В аварійному стані будівля обласного радіо, якому незабаром виповниться 90 років і яке започаткувало радіомовлення в Україні. Радіослухачі регіону хотіли б зустріти ювілей улюбленого радіо на FM -частоті. 

Та головна проблема ХОД ТРК - висока плата за оренду приміщень у ВЕП “Держпром”. Відповідно до угоди з цим підприємством експлуатаційні видатки у 2013 році складуть 1700,00 тис. грн. Нинішнього року телерадіокомпанія скоротила на 3 відсотки штатну чисельності працівників  (10 чоловік) згідно з галузевою угодою на 2013-2015 роки, що дозволило зекономити 215,0 тис. грн. Перерозподіл зекономлених коштів  на експлуатаційні  витрати ВЕП «Держпром» міг би поліпшити фінансову ситуацію ОД ТРК.

Слайд №29
 ВИДАВНИЧА СПРАВА ТА ПРЕСА є важливою складовою інформаційного простору Харківщини. 

Станом на 01 жовтня 2013 року в області здійснюють видавничу діяльність 700 суб’єктів видавничої справи: 218 - фізичних осіб, 482 - юридичних. 

За видами діяльності до Державного реєстру внесено: 
- 197 - суб’єктів видавничої справи, які займаються виданням видавничої продукції; 
- 127 - виготовленням видавничої продукції; 
- 62 - розповсюдженням видавничої продукції; 
-83 - поєднують видавничу діяльність і виготовлення видавничої продукції;
- 99 - поєднують видавничу діяльність з розповсюдженням видавничої продукції; 
- 131 - поєднує видавничу діяльність, виготовлення і розповсюдження видавничої продукції; 
-1 - поєднує виготовлення видавничої продукції з розповсюдженням видавничої продукції.

Слайд№30
Як я вже відзначала, найбільш потужними суб’єктами видавничої справи області є товариства з обмеженою відповідальністю «Фоліо», «Золоті сторінки», «Ранок», «Фактор-друк», «Колорит».  

Протягом 2001-2012 років суб’єкти видавничої справи області виготували понад 2080 назв книжкової продукції загальним накладом більше ніж 860,0 тис. примірників. 


Протягом 2012 року виготовлено 183 назви книжкової продукції загальним накладом 74,8 тис. прим., в тому числі української мовою - 120 назв загальним тиражем 46,6 тис. прим.

Слайд №31
Переважна більшість книжкової продукції - книги місцевих авторів, краєзнавча, історична і навчально-методична література.


За рахунок фінансової підтримки з обласного бюджету комунальне підприємство «Регіональний інформаційний центр» у 2010 році видало книгу «Победа в памяти слобожан» загальним накладом 1 тис. примірників на суму 95 тис.грн., у 2013 році - книгу «Харківщина: впевнені кроки до успіху» загальним накладом 1 тис. примірників на суму 95 тис.грн. Ще 95 тис.грн. виділено на видання 4 книг місцевих авторів загальним накладом 4 тис. примірників.

Слайд№32 В області функціонують 435 об’єктів книжкової торгівлі, у тому числі 66 книжкових магазинів. 

На території населених пунктів:

- до 20 тис. жителів функціонують 3 окремі незалежні книгарні, 10 відділів книжкової торгівлі в супермаркетах, 12 кіосків і яток;

- до 50 тис. мешканців функціонують 18 окремих незалежних книгарень, 24 відділи книжкової торгівлі в неспеціалізованих супермаркетах, 16 кіосків і яток; 

-  до 100 тис. мешканців функціонують 5 окремих незалежних книгарень, 8 відділів книжкової торгівлі в неспеціалізованих супермаркетах,  7 кіосків і яток; 

- на території міста Харкова функціонують 17 книжкових супермаркетів книготорговельних мереж, 23 окремі незалежні книгарні, 46 відділів книжкової торгівлі в неспеціалізованих супермаркетах, 12 кіосків і яток та спеціалізований книжковий ринок «Райский уголок»  площею майже 5000 кв.м.


У районах області організовується торгівля книжками на пересувних лотках, в кіосках та відділах магазинів, на ринках - торгівля книжками разом із канцелярськими товарами та з періодичною пресою в мережі кіосків КП «Преса». 


В регіоні широко розповсюджена виїзна торгівля, яку здійснюють суб’єкти підприємницької діяльності. Суб’єктам підприємницької діяльності запропоновано розширювати мережу книгорозповсюдження шляхом відкриття відділів, секцій та куточків з продажу книг у  місцевих магазинах.


Розповсюдження книжкової продукції відбувається також через відділення УДППЗ «Укрпошта».


Недостатній розвиток мережі об’єктів торгівлі друкованою продукцією в селах та селищах області пояснюється малою кількістю населення та нерентабельною діяльністю зазначених спеціалізованих об’єктів. 


Друковані засоби масової інформації на території Харківської області реалізуються у 225 кіосках, у тому числі в Харкові - у 194 кіосках, в області - у 31 кіоску. 


Забезпечення інформаційних потреб населення 27 районів області друкованими засобами масової інформації) також здійснюється через 661 відділення поштового зв'язку УДППЗ «Укрпошта» та на доставних дільницях листоношами. 


Починаючи з 1994 року, в області щороку проводяться  регіональні книжкові ярмарки. Більше 10 років працюють пересувні книжкові ярмарки з участю провідних видавництв області. Книжкова продукція області постійно презентується на міжнародних, регіональних виставкових заходах. 


Профільний структурний підрозділ обласної державної адміністрації  проводить постійний моніторинг стану мережі книгорозповсюдження. Фактів виселення підприємств книгорозповсюдження з приміщень, які вони займають, немає. 

В області здійснюють діяльність 4 комунальні поліграфічні підприємства: Богодухівська районна друкарня, КП «Лозівська друкарня», КП «Чугуївська міська друкарня», КП «Борівська районна друкарня». Основною проблемою поліграфічних підприємств залишається пошук замовників бланкової, етикетної, книжково-журнальної продукції та періодичних видань. 

Періодичні друковані засоби масової інформації 

Слайд№33  Станом на 01 жовтня 2013 року у м. Харкові та Харківській області, за даними Головного управління юстиції в Харківській області,  зареєстровано 743 друковані засоби масової інформації. З них:  595 газет, 126 журналів, 5 збірників,  7 бюлетенів, 5 додатків до газети  газетного типу,  2 довідники, по 1 дайджесту, каталогу, альманаху. 


За цільовим призначенням видання поділяються  на загальнополітичні -52, з питань  економіки і бізнесу - 31,  навчальні - 2, виробничо-практичні - 5, наукові - 4, науково-виробничі - 1, науково-популярні - 11, довідкові - 11, літературно-художні - 3,  з питань мистецтва - 6, для дозвілля - 25, інформаційні - 487, спортивні - 5, юридичні - 5, медичні - 6,  релігійні - 2, екологічні - 3, туристичні - 2,  рекламні - 76, для дітей - 2, для жінок - 1, для молоді - 3. 

За мовами  видань зареєстровано: виключно українською - 17, виключно  російською - 330, українською і російською - 281, українською та іншими мовами - 58, російською та іншими мовами - 57.

Слайд №34
Станом на 1 жовтня 2013 року разовий передплатний тираж  комунальних друкованих видань області складає 93,7 тис. прим., видань інших форм власності - 773,8 тис. прим., з них видань України - 363,7 тис. прим., періодичних видань країн СНД - 714 прим., місцевих видань - 410,1 тис. прим.


Кількість періодичних друкованих видань на 1 жителя в області складає 0,3 примірника.


Найбільший тираж у  обласної газети «Слобідський край» - 16771 прим., Красноградської районної газети «Вісті Красноградщини» - 5326 прим., Богодухівської районної газети «Маяк» - 4846 прим., Балаклійської районної газети «Вісті Балаклійщини» - 4751 прим., Барвінківської районної газети «Вісті Барвінківщини» - 4175 прим.


   Станом на 01.10.2013р. розповсюдження періодичних видань в роздріб на території області здійснюється в 661 відділенні поштового зв’язку, в т.ч. міських 231 та  сільських 430, а також у 225 кіосках, у тому числі в Харкові - у 194 кіосках, в області - у 31 кіоску. 

Слайд №35    Особлива увага приділяється діяльності комунальних друкованих видань та їх майбутньому реформуванню 
В області забезпечено контроль за виконанням Законів України «Про мораторій на відчуження від редакцій державних та комунальних засобів масової інформації приміщень та майна» та «Про посилення захисту майна редакцій засобів масової інформації, видавництв, книгарень, підприємств книгорозповсюдження, творчих спілок».

  Обласна державна адміністрація приділяє належну увагу питанням незалежної редакційної політики та фінансової підтримки комунальних ЗМІ.  Протягом 2010-2013 років це питання  8 разів заслуховувалося на обласних селекторних нарадах. Як результат, 21 із 28 комунальних друкованих ЗМІ  має угоду із своїми засновниками/співзасновниками  щодо невтручання в редакційну політику. Відповідно до Закону України «Про порядок висвітлення діяльності органів державної влади та органів місцевого самоврядування в Україні засобами масової інформації» засновниками/співзасновниками 24 районних комунальних газет укладено угоди щодо висвітлення своєї діяльності. У 2013 році відповідно до районних програм розвитку інформаційного простору планувалося виділити районним комунальним друкованим ЗМІ області 2,6 млн. грн. фінансової підтримки. Станом на 10.10.2013 року профінансовано 1,8 млн. грн. Із 27 редакцій 3  вийшли на самоокупність.

 Негативно вплинуло на фінансовий стан комунальних друкованих ЗМІ суттєве підвищення вартості послуг  з передплати і доставки газет УДППЗ «Укрпошта». 

 Редакція газети «Вісник Куп’янщини» змушена була відмовися від послуг «Укрпошти» і власноруч організувала передплатну компанію та доставку газети до читача. 
Сесія Валківської районної ради вирішила не підвищувати передплатну ціну для читачів районної газети «Сільські новини» і ухвалила звернення до  керівників підприємств, установ та організацій району щодо організації висвітлення своєї діяльності в друкованому органі районної ради.
Департамент масових комунікацій також оперативно  відреагував на  цю ситуацію. 18 жовтня було організовано семінар-нараду редакторів друкованих комунальних ЗМІ, на який  запросили керівництво УДППЗ «Укрпошта». Відзначу, що спілкування сторін мало подекуди гострий характер. Врешті дійшли обопільної згоди щодо основних шляхів поліпшення якості  послуг доставки та передплатної компанії. 
  В області здійснюються заходи щодо реформування комунальних друкованих ЗМІ. Харківщина обрана регіоном реалізації пілотного проекту з роздержавлення районних газет. Його учасниками стануть «Сільські новини» Валківського району, «Красная звезда» Чугуївського району, «Трибуна трудящих» Харківського району, «Зоря» Золочівського району, «Промінь» Краснокутського району, «Маяк» Богодухівського району, «Наш край» Кегичівського району, «Обрії Ізюмщини» Ізюмського району та «Вісник Куп'янщини» Куп’янського району. Якщо в Україні  приблизно 10% редакцій комунальних газет підтвердили  свою участь у пілотному проекті, то на Харківщині бажаючих першими вступити в ринкові відносини майже третина.                                                                                          
Питання реформування комунальних ЗМІ розглядалося на 4 обласних семінарах-нарадах із участю представників Юридичного департаменту  обласної державної адміністрації,  Національної спілки журналістів України та правління Харківського відділення Національної спілки журналістів України. Остання нарада пройшла під знаком обговорення прийнятого за основу проекту Закону України про  реформування державних і комунальних друкованих засобів масової інформації.
Слайд№36 Проблемні питання в діяльності комунальних друкованих ЗМІ,  що потребують нагального вирішення
Це постійне зростання вартості послуг УДППЗ «Укрпошта» за передплату і доставку комунальної преси.
Безумовне виконання районними державними адміністраціями та районними радами Закону України «Про порядок висвітлення  діяльності органів державної влади та органів місцевого самоврядування  в Україні засобами масової інформації», зокрема  в частині фінансового забезпечення угод про висвітлення  своєї діяльності. 

Окремої уваги заслуговують ЗАХОДИ, СПРЯМОВАНІ НА РОЗВИТОК ТА ВДОСКОНАЛЕННЯ МІСЦЕВОЇ ІНФОРМАЦІЙНОЇ ІНФРАСТРУКТУРИ 
Всього на реалізацію заходів Програми розвитку інформаційного простору в Харківській області на 2011 - 2015 роки в обласному бюджеті передбачено 30829,5 тис. грн. З місцевого бюджету на виконання заходів обласної Програми виділено: в 2011 році - 1656,1тис.грн., в 2012 році - 2351,8тис.грн. 

На фінансування комунальних ЗМІ області у обласному бюджеті  на 2013 рік передбачено кошти у розмірі 845,0 тис. грн., у тому числі на фінансову підтримку передбачено 750,0 тис. грн., надання  субвенцій на придбання комп’ютерної та офісної техніки районним друкованим ЗМІ - 95,0 тис. грн. 

На фінансування комунальних ЗМІ області у місцевих бюджетах на 2013 рік передбачено кошти у розмірі 2601,3 тис. грн., з них профінансовано станом на 10.10.2013 року 1821,1 тис. грн.

У 2013 році Департамент масових комунікацій організував і провів:

- семінар-нараду для редакторів районних друкованих ЗМІ з актуальних питань їх діяльності (лютий);

- семінар для редакторів районних ЗМІ  з питання роздержавлення комунальних ЗМІ (квітень); 

- семінар-практикум із сучасного дизайну та верстки газет для верстальників районних комунальних видань (квітень);  

- семінар для  керівників  районних друкованих та електронних ЗМІ з актуальних питань діяльності (червень);

- кущовий семінар  для керівників  районних комунальних газет на базі  районної газети «Вісті Дергачівщини» (червень);

 - семінар для керівників редакцій районних газет на базі районної газети «Вісник Куп’янщини» з питань роздержавлення ЗМІ (липень);

- виїзний семінар-нараду керівників районних комунальних ЗМІ з питань роздержавлення та фінансового стану редакцій (жовтень).

Розвиток видавничої сфери області забезпечено у рамках реалізації заходів Програми розвитку інформаційного простору в Харківській області на 2011 - 2015 роки. На реалізацію зазначених заходів на 2011 - 2015 роки передбачено 475,0 тис. грн. Зокрема, на 2013 рік  в обласному бюджеті передбачено 95,0 тис. грн. для видання книг місцевих авторів.

На видання чергових томів «Реабілітовані історією. Харківська область» та «Книги Пам’яті України» в обласному бюджеті 2013 року передбачено 1040,0 тис. грн. 

Слайд№37 Обласна державна адміністрація забезпечує ІНФОРМАЦІЙНИЙ СУПРОВІД РЕАЛІЗАЦІЇ ПРОГРАМИ ЕКОНОМІЧНИХ РЕФОРМ НА 2010-2014 РОКИ «ЗАМОЖНЕ СУСПІЛЬСТВО, КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНА ЕКОНОМІКА, ЕФЕКТИВНА ДЕРЖАВА

Ми забезпечили максимальну відкритість і прозорість у діяльності виконавчих органів влади.  Керівник області, його заступники, керівники структурних підрозділів постійно інформують територіальну громаду  про соціально-економічні перетворення в Україні і регіоні. 


Протягом 9 місяців  2013 року організовано 26 медійних кампаній. У ході кампаній було організовано: 

- 132 прес-конференції та брифінги, з них 54 відбувалися в прямому  ефірі на каналі ХОД ТРК; 

- 110 прес-турів;

- 224 телеефіри;

- 80 радіоефірів;

- 52 прямі лінії в друкованих ЗМІ.


У пошуках нових форм інформаційно-роз’яснювальної роботи та співпраці із ЗМІ ми підійшли до організації проекту «Відкрита влада». Маючи на меті здійснити протягом короткого періоду  потужний викид позитивної інформації про діяльність виконавчих органів влади, ми подбали про те, щоб, образно кажучи, зробити її «смачною» для журналістів і територіальної громади.


Ще одна ціль, яку ми ставили перед собою, -  максимально залучити до нашої кампанії районні державні адміністрації, щоб забезпечити поширення потрібної інформації не лише на обласному, а й на районному рівні, дійти до кожного населеного пункту області. Найперше, ми визначили коло питань для висвітлення, виходячи із актуальних проблем та особливостей нашого регіону.

Слайд №38
Одночасно думали над найбільш ефективними формами і способами донесення інформації до її споживачів. 


Участь голови обласної державної адміністрації, його заступників, керівників структурних підрозділів у Днях відкритості носила різноплановий характер. Це прес-конференції і брифінги, прес-тури по області, участь у теле-  і радіоефірах, пряма лінія в обласній газеті, спілкування із інтернет-користувачами в  соціальній мережі Facebook. Вперше організували спільний брифінг заступників голови обласної державної адміністрації. 


Вирішили застосувати маленьку інтригу. Зібрали заздалегідь запитання журналістів кожному заступнику. Потім із імпровізованого барабана кожен учасник брифінгу витягував запитання і відповідав на них.  За 15-хвилинне спілкування максимальна кількість запитань-відповідей - 9, мінімальна - 3.  Скажу відверто, запитання надходили різні і стосувалися не лише роботи, а носили особистий характер. В принципі вони могли  і не потрапити до барабану. Ми були чесними, і саме ці запитання та відповіді на них надали діалогу «влада - журналісти» характеру невимушеності та щирості.


Як ми залучали до участі у Днях відкритості голів 27 районних державних адміністрацій? Ми доручили керівникам районів взяти участь у прямих лініях у місцевих районних газетах, місцевих радіоефірах та  телеефірах. Частина керівників районів була задіяна в прес-турах, які організовувалися у райони з метою висвітлення організації виконання на місцях соціальних ініціатив та доручень Президента України. 


Для решти - а це 20 керівників районів - ми організували таку форму спілкування із регіональними ЗМІ, як скайп-марафон. Протягом двох днів голови райдержадміністрацій відповідно до графіка прямо у робочих кабінетах виходили на скайп-зв’язок із журналістами, які знаходилися у прес-центрі обласної державної адміністрації.  В ході 15-хвилинного спілкування керівник району відповідав на запитання представників ЗМІ.






Забігаючи наперед, скажу, що таку форму роботи ми вирішили використовувати якомога частіше для забезпечення зв’язку із найвіддаленішими куточками району, коли необхідно терміново отримати коментар з місця події, а Харків і місце події часом відділяють сотні кілометрів.


В рамках нашого медіа-проекту ми передбачили організацію семінарів для керівників  районних друкованих комунальних ЗМІ та  відеоператорів, майстер-клас для працівників Інтернет-видань.    Семінар і майстер-клас проводили запрошені з Києва фахівці: незалежний медіа-експерт та  провідний відеооператор Першого національного каналу. 


Всього протягом  3-12 червня в рамках проекту «Відкрита влада»  було організовано 82 заходи. Враховуючи ефективність цієї форми взаємодії влади зі ЗМІ та побажання журналістів щодо продовження такої практики, у листопаді нинішнього року ми знову плануємо організувати Дні відкритості.  
Слайд №39
Враховуючи популярність серед населення соціальних мереж, обласна державна адміністрація з червня нинішнього року представлена у Фейсбуці.  На сьогоднішній день в друзях у неї значаться 1400 осіб. 


Департамент масових комунікацій практикує проведення годинних Інтернет-конференцій на офіційній сторінці обласної державної адміністрації  в соціальній мережі Фейсбук з їх одночасною прямою трансляцією  на каналі ХОД ТРК. У звітному періоді організовано 3 Інтернет-конференції з участю заступників голови обласної державної адміністрації. 
Слайд №40
Лише протягом ІІІ кварталу 2013 року на тему реалізації Програми економічних реформ на 2010-2014 роки «Заможне суспільство, конкурентоспроможна економіка, ефективна держава» з’явилося 5720 публікацій у друкованих засобах масової інформації, 189 сюжетів на телебаченні, 150 сюжетів на радіо та 4164 повідомлення в Інтернет. 




Слайд№41
Офіційний сайт обласної державної адміністрації, який постійно висвітлює хід соціально-економічних реформ, у ІІІ кварталі поточного року відвідало 164 217 користувачів Інтернет
Слайд №42
Ще про деякі нововведення Департаменту масових комунікацій, які сприяють швидкому обміну інформацією. Майже три роки тому ми створили ftp-сервер для оперативного обміну відеоінформацією. Наші відеозйомки охоче беруть і розміщують в своїх ефірах місцеві телерадіокомпанії. Вони також обмінюються відео між собою. 


Загальновідомо, що шлях газети від друкарні до споживача завдяки «оперативності» листонош може зайняти кілька днів. Департамент має змогу моніторити районні і обласну комунальні газети, як тільки вони підписані до друку. Все завдяки pdf- формату друкованих видань, який нам надсилають видання.  Цей досвід Харківщини за дорученням Адміністрації Президента  України поширено на всю Україну. 


Слайд №43
 ДОСТУП ДО ПУБЛІЧНОЇ ІНФОРМАЦІЇ


На виконання Закону України «Про доступ до публічної інформації», Указу Президента України від 05 травня 2011 року № 547/2011 «Питання забезпечення органами виконавчої влади доступу до публічної інформації» в Харківській обласній державній адміністрації з травня 2011 року  утворено самостійний структурний підрозділ - управління забезпечення доступу до публічної інформації. 
Всього за період  з травня 2011 року по жовтень 2013 року до обласної державної адміністрації надійшло 1759 запитів на інформацію (станом на 01.10.2013 - 601 запит). З них: задоволено - 69%, надіслано за належністю - 24%, надано відмову - 7%. У середньому до обласної державної адміністрації щомісячно надходить 50-60 запитів на інформацію.

Разом зі статистичними даними на офіційному веб-сайті висвітлюється тематика найбільш запитуваної інформації, це питання культури, освіти і науки, соціального захисту населення, охорони здоров’я, економіки, земельних відносин тощо.

Слайд№44 На офіційному веб-сайті облдержадміністрації розміщено банер «Запитувачам публічної інформації», який містить всю інформацію відповідно до ст. 15 Закону України «Про доступ до публічної інформації» і на якому окремим модулем на сайт інтегровано автоматизовану систему обліку (реєстр) публічної інформації, з сучасною пошуковою системою та  зворотнім зв’язком з користувачем. 

Станом на 10.10.2013 до системи обліку публічної інформації на офіційному веб-сайті обласної державної адміністрації внесено 8842 документи. Система постійно наповнюється поточними документами, які надходять з відділів апарату та інших структурних підрозділів обласної державної адміністрації. Отримана інформація також розміщується та архівується на сервері обласної державної адміністрації. 

Забезпечується своєчасне оприлюднення проектів розпоряджень голови облдержадміністрації та інших документів відповідно до ст. 15 Закону України «Про доступ до публічної інформації». 

У 2013 році було оприлюднено 361 розпорядження голови облдержадміністрації з основної діяльності, 249 розпоряджень організаційно - кадрового характеру, 20 розпоряджень з адміністративно-господарської діяльності, 9 розпоряджень нормативно-правового характеру, які зареєстровані у Головному управлінні юстиції Харківської області та 6 проектів нормативно-правових актів, які підлягають обговоренню.

Слайд№45 Організовано щотижневий моніторинг якісного наповнення офіційних веб-сайтів районних державних адміністрацій. Результати моніторингів та статистичні відомості щодо роботи з інформаційними запитами регулярно розміщуються на сайті «Публічна інформація Харківської обласної державної адміністрації».

З метою підвищення інформованості населення області про права, що  гарантуються Законом України «Про доступ до публічної інформації» організовано 2 прес-конференції заступника голови - керівника апарату обласної державної адміністрації та прес-конференція  начальника управління забезпечення доступу до публічної інформації обласної державної адміністрації, які транслювалися в прямому ефірі ХОДТРК. 

Слайд №46    ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ІНФОРМАЦІЙНОГО СУПРОВОДУ ПРОЦЕСІВ ЄВРОПЕЙСЬКОЇ ІНТЕГРАЦІЇ УКРАЇНИ


З метою роз’яснення значення для України підписання угоди з ЄС  в області організовано широку інформаційно-роз’яснювальну роботу. На офіційному сайті обласної державної адміністрації, офіційних сайтах районних державних адміністрацій, в газеті «Слобідський край»  оперативно розміщуються виступи, заяви, коментарі Президента України щодо євроінтеграції України. Лише у жовтні було розміщено більше 10  заяв глави держави.

Слайд №47
З цією метою проводяться міжнародні форуми, круглі столи, науково-практичні конференції. Зокрема, відбулися круглі столи «Зона вільної торгівлі з ЄС: очікування регіону напередодні підписання Угоди про асоціацію» та  «Євроінтеграційний вибір України», міжнародний форум  «Угода про глибоку та всеосяжну зону вільної торгівлі з європейськими партнерами - шлях до підвищення конкурентоспроможності регіонів». Всі заходи висвітлювалися у регіональних засобах масової інформації.


 Керівництво обласної державної адміністрації  інформувало населення протягом року з цього питання під час 5 прес-конференцій, 4 брифінгів, 8 радіоефірів,  11 телеефірів. 

В комунальних друкованих засобах масової інформації ведуться постійні  тематичні рубрики. 
Слайд№48  ДОЗВОЛЬТЕ ЗРОБИТИ НЕВЕЛИКИЙ ВІДСТУП

Департамент масових комунікацій Харківської обласної державної адміністрації єдиний в Україні серед подібних структур має у своєму складі відділ реклами та іміджевих проектів. Це дозволяє організовувати низку іміджевих проектів, спрямованих на формування образу Слобожанщини як одного з основних культурних центрів України.

Запрошую вас 30 червня - 2 липня  2014 року до Харкова на     VI Міжнародний   фестиваль короткометражного кіно «Харьковская сирень». Щороку наш кінофорум збирає все ширше коло учасників та почесних гостей. Географія фестивалю - Європа, Азія, Австралія, Америка. 
Слайд №49  В якості почесних гостей   на кінофестивалі побували П’єр Рішар, Жан Поль Бельмондо, Ален Делон, Мішель Мерсьє, Мілен Демонжо (вона ж почесний президент Фестивалю), Богдан Ступка, Олексій Петренко, Борис Токарєв, Алла Сурікова і багато інших.  
Слайд №50   Заодно ви відвідаєте  інформаційно-виставковий центр «Бузок». Департамент  за два місці перетворив убоге приміщення із вкритими пліснявою стінами з претензійною назвою «Маестро» на сучасний культурно-мистецький заклад, якому не соромно розташуватися десь у центрі Європи. Двічі на місяць тут відкриваються нові виставки, відбуваються концерти духовної і класичної музики, майстер-класи. Заходи нашого кінофестивалю також відбуваються тут. Вхід до «Бузка» - вільний.


Департамент, який відроджує кінематографічну історію та славу Харкова,  взяв під свою опіку найстаріший кінотеатр міста «Боммер» і зараз розробляє плани щодо його реконструкції. Кінотеатр повинен відповідати найсучаснішим стандартам і водночас зберегти свій особливий дух. Значна частина заходів кінофестивалю також проводиться тут. 


В області, і особливо в місті Харкові, де в кінці ХІХ- на початку ХХ століття бурхливо розвивався кінематограф і кінопідприємництво, є багато визначних місць, про які повинні знати слобожанці та гості регіону. Відділ реклами та іміджевих проектів Департаменту розробляє кінематографічний маршрут. 


Словом, чекаємо вас у Харкові 30 червня. Програма кінофестивалю та гостинність харків’ян вам припадуть до душі. 

ПРОПОЗИЦІЇ ДЕПАРТАМЕНТУ ЩОДО ПОДАЛЬШОГО РОЗВИТКУ ІНФОРМАЦІЙНОЇ ТА ВИДАВНИЧОЇ СФЕР

Слайд №51  Як я вже зазначала, нагальною є потреба у забезпеченні повного покриття області трансляцією програм обласного державного телебачення та сприяння у виділенні Харківській ОДТРК  FM-частот.

При прийнятті у другому читанні проекту Закону України «Про реформування державних і комунальних друкованих засобів масової інформації» необхідно врахувати безумовне право творчих колективів  редакцій на майно редакцій, оскільки вони вкладали кошти в його підтримку і розвиток. 
Підтримую думку своїх колег щодо необхідності повернення функцій державної реєстрації друкованих засобів масової інформації відповідним структурним підрозділам облдержадміністрацій.

Наступного року Харківське обласне державне радіо відзначає 90-річчя. Водночас це також ювілей українського радіо. Ця подія вартує того, щоб бути відзначеною на державному рівні. 
Слайд №52 
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